


Somos una agencia de comunicacién que inicia en el afio 2010 como

una revista de viajes enfocada en Baja California Sur.

Nuestra fortaleza es la creacién de con’cenido,

fundamental para el Marke’cing Digi’ta‘.

|—|emos creado a‘ianzas en o|i|:eren’ces proyec’cos como:

Culinary Awards, Tendencia Avenue y Tendencia & Partners.

I_IOy SOMmMOS Una empresa a la vanguarolia

que crea soluciones de comunicacién 360.



Estrategia Digital y de Comunicacién

‘nves’cigacién oligi’ca‘ de marca y competencia
Arque’cipo

Publico oloje’civo

Tag|ine

Lineas de comunicacién

propues’ca visua



4 El Fideicomiso de Turismo de Los Cabos (FITURCA) se

icado por Claudia Del Pino

. 26 de septiembre a las 2:36p. m.-

6 Algunas estadisticas solo estan disponibles cuando el total tiene un
valor minimo de 100.
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Campaiias Digitales

(compra de medios)

|nves’cigaci<’>n digi’ca‘ de marca y competencia
Arque’cipo

Concepto

Segmentacién

Plan de medios
Repor’cing



Newsletter

Disefio y maquetado

—nvio Y repor’ce de acciones
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Adaptacién a estrategia orincipal
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Magazine
evista Impresa
evista cligi’ca‘
reacién de contenido
enciones en redes sociales
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Web Design + Desarrollo

(minimo 6 secciones de menvy)
Mapa de sitio
Wiretrames
UX/UI Desigr

Los Cabos

Maquetado Ride.
Desx’cop & mobile

Op’cimizacic’m




Landing Page Desarrollo y Disefio

(1 pdgina informativa)
Wiretrames
UX/UI Design
Maquetado
Desktop & mobile

Op’cimizacién




CULKIARY
AWARDS, |

Desarrollo Sistemas Web
The MAINEVENT.CABO

EVENT PRODUCTION & FLORAL DESIGN B

—-commerce

Sistemas administrativos




#Raise
Your

EXPERIENCE

Rancho
San
Cristobal

(Generacién de calendario de contenidos
Posteo de contenido

Comentario y mensajes atendidos
(Generacién de manual de incidencias
Sesién I:o’cogréltica

Sesién de video



Preproduccién

Produccién

Post Produccion

Video + Fo’cograh’a
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INDIGO DUNES

Los Cabos

Ride

Creacién de marca
LogoHpo

|dentidad corporativa
Disefio a medida

Storytelling de marca

Diserio de pulo‘icidad oftline
_ditorial

Merclwanclising

llustracién



Servicio in’cegra‘ de posicionamiento de marca

Atraccién de socios y/o patrocinios
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Cobertura de eventos

D‘ani{icacién, ‘ogl's’cica y ejecucion de eventos




TENDENCIA

EL ARTE DE VIAJAR

Distribucion de Revista Impresa

8,000

HENJEIES

Trimestral

Temporalidad de
publicacion

Envio de Newsletter

9055 22.56%

Base de datos

Apertura promedio

1.26%

Tasa de clics promedio

Redes Sociales

8.5 M

Alcance Anual

98.4 K

Seguidores Totales

7.2%

Interacciones
promedio por post

Distribucion Trimestral por Region

. Ciudad de
Thjuana "
5% ' Mcyieo
La Paz
10%

Monterrey

5%

N\

Los Cabos
75%

Top 10 giros de empresas a las que se distribuye

Empresas Diversas
Hoteles

Gastronomia

Servicios Turisticos
Servicios Administrativos
Dependencias de gobierno
Bienes Raices
Fundaciones

Fideicomisos

Servicios Educativos

627
526
132
384
61
59
51
39
38
36
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Top Distribucion trimestral por Zona

Cabo San Lucas
San José de Cabo

Corredor Turistico
La Paz

CDMX
Todos Santos + Pescadero

638
383

316
196

100
100

100 200 300 400 500 600 700

Top 10 destinatarios
de la distribucion

Propietario

m Gerente General
Gerente

m Director
Director Fundacion
Chef
Gerente de Ventas

Director General



562,671

Impresiones
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244,640

Alcance

TENDENCIA

EL ARTE DE VIAJAR

B Hombres 40.20%

Alcance Mensual

40,270

Engagements

2,715

Clics

Edad y sexo

Crecimiento en Fans

B Mujeres 59.80%

417

117,465

Reproducciones de Video

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+



Let's work together and turn

SALES & MARKETING

our content ideas into action! claudia.delpino@tendenciastudio.com
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*Copyright© The creative and intellectual material is the property o

CV). Any use, reproduction, aclap’ca’cion, editing, transformation, pu|o

3 (624) 355-4180

soco.garcia@tendenciastudio.com

O (624) 145-2296

- Tendencia (D|eamar Cultural, SA de

ication, distribution, or public display is

s’cric’c|y prohiloi’ced without prior written authorization from Tendencia (D|eamar Cultura, SA de CV)


https://www.facebook.com/TendenciaTravel/
https://www.instagram.com/TendenciaTravel/
https://twitter.com/TendenciaTravel
https://www.linkedin.com/signup/cold-join?session_redirect=https%3A%2F%2Fwww%2Elinkedin%2Ecom%2Ffeed%2F%3Ftrk%3Dlogin_reg_redirect&trk=login_reg_redirect
https://www.pinterest.es/TendenciaTravel/
https://www.youtube.com/channel/UCdHOzFOQejztqAH50pT1CtQ/videos
https://issuu.com/tendenciaelartedeviajar




